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По­пит на про­дук­цію, що від­по­ві­дає еко­ло­гіч­ним ви­мо­гам, зро­стає як у 
всьо­му сві­ті, так і в Ук­ра­ї­ні. Спо­жи­ва­чі де­да­лі час­ті­ше оби­ра­ють то­ва­ри та 
пос­лу­ги з по­кра­ще­ни­ми ха­рак­те­ри­сти­ка­ми що­до впли­ву на дов­кіл­ля та здо­
ров’я лю­ди­ни. В Ук­ра­ї­ні у 2018 ро­ці на­яв­ність зна­ків еко­ло­гіч­но­го мар­ку­ван­
ня ві­ді­гра­ва­ла важ­ли­ву роль у прийнятті рішення при­дба­ти то­вар вже не 
менш як для 30 % спо­жи­ва­чів.

По­ши­рен­ня та під­трим­ка про­грам з еко­ло­гіч­ної сер­ти­фі­ка­ції та мар­ку­
ван­ня на дер­жав­но­му та між­на­род­но­му рів­нях та­кож спо­ну­ка­ють біз­нес вда­
ва­ти­ся до еко­ло­гіч­но ін­но­ва­цій­них та про­гре­сив­них ме­то­дів і тех­но­ло­гій. 
Пра­во на за­сто­су­ван­ня еко­мар­ку­ван­ня ма­ють та­кі про­дук­ція чи пос­лу­ги, які 
чи­нять мен­ший не­га­тив­ний вплив се­ред ана­ло­гів на рин­ку. Про­по­ную­чи 

Ма­рія Ре­ва, 
ек­сперт з ре­сур­сое­фек­тив­но­го ­
та чис­то­го ви­роб­ництва

Еко­ло­гіч­не мар­ку­ван­ня ­
та пер­спек­ти­ви пе­ре­хо­ду 
до єди­но­го рин­ку ­
зе­ле­ної про­дук­ції 

30 ECOBUSINESS   //   № 7 (96) липень 2020



товар, що зни­жує вплив на нав­ко­лиш­нє се­ре­до­ви­ще, мож­на та­кож ство­ри­
ти но­ву рин­ко­ву ні­шу чи за­крі­пи­ти за ком­па­ні­єю по­зи­тив­ний імідж. Все це 
на­дає кон­ку­рент­ні пе­ре­ва­ги на рин­ку та є важ­ли­вою час­ти­ною со­ці­аль­ної 
кор­по­ра­тив­ної від­по­ві­даль­но­сті біз­не­су.

Ви­мо­ги до ін­фор­ма­ції еко­ло­гіч­но­го ха­рак­те­ру про про­дук­цію, що за­зна­
ча­є­ть­ся на ети­кет­ці або па­ку­ван­ні, у рек­лам­ній про­дук­ції чи су­про­від­ній 
до­ку­мен­та­ції, рег­ла­мен­ту­ю­ть­ся між­на­род­ни­ми стан­дар­та­ми се­рії ISO 
14020 «Еко­ло­гіч­ні мар­ку­ван­ня та дек­ла­ра­ції». Ви­роб­ник мо­же об­ра­ти один 
із трьох ти­пів:

Тип І — доб­ро­віль­на сер­ти­фі­ка­ція, яка ви­зна­чає еко­ло­гіч­ні пе­ре­ва­ги то­
ва­рів чи пос­луг, оцін­ка яких на від­по­від­ність еко­ло­гіч­ним кри­те­рі­ям здій­
сню­є­ть­ся не­за­леж­ною третьою сто­ро­ною згід­но з між­на­род­ни­ми стан­дар­
та­ми се­рії ISO 14040 «Оцін­ка жит­тє­во­го цик­лу».

Тип ІІ — са­мо­дек­ла­ра­тив­не мар­ку­ван­ня, яке ін­фор­мує про пев­ні еко­ло­
гіч­ні ха­рак­те­ри­сти­ки про­дук­ту і не пот­ре­бує обов’язкового оці­ню­ван­ня тре­
тьою сто­ро­ною. Про­те ви­роб­ник по­ви­нен бу­ти спро­мож­ним на­да­ти від­по­
від­ну ін­фор­ма­цію за­ці­кав­ле­ним сто­ро­нам що­до ви­мог і ме­то­дів пе­ре­вір­ки 
за­яв­ле­них ха­рак­те­ри­стик.

Тип ІІІ — еко­ло­гіч­на дек­ла­ра­ція про­дук­ту, яка не пе­ред­ба­чає ви­зна­чен­
ня еко­ло­гіч­них пе­ре­ваг і має фор­му зві­ту що­до впли­ву на дов­кіл­ля впро­довж 
всьо­го жит­тє­во­го цик­лу про­дук­ту та го­ту­є­ть­ся не­за­леж­ною ек­сперт­ною ор­
га­ні­за­ці­єю.

Перший тип маркування вва­жа­є­ть­ся най­на­дій­ні­шим, ос­кіль­ки під­твер­
джу­є­ть­ся ор­га­ном сер­ти­фі­ка­ції, та, зок­ре­ма, ре­ко­мен­ду­є­ть­ся для ви­ко­ри­
стан­ня в сис­те­мі за­ку­пі­вель ООН. Ви­зна­ні ре­гіо­наль­ні та на­ціо­наль­ні про­
гра­ми еко­ло­гіч­ної сер­ти­фі­ка­ції та мар­ку­ван­ня І ти­пу об’єднує Гло­баль­на 
ме­ре­жа еко­ло­гіч­но­го мар­ку­ван­ня (Global Ecolabelling Network (GEN). На­ра­
зі во­на налічує 27 чле­нів із різ­них кра­їн. Ук­ра­ї­ну в GEN пред­став­ляє «Центр 
еко­ло­гіч­ної сер­ти­фі­ка­ції та мар­ку­ван­ня» ВГО «Жи­ва пла­не­та» з офі­цій­ним 
зна­ком еко­ло­гіч­но­го мар­ку­ван­ня «Зе­ле­ний жу­рав­лик», який ви­зна­є­ть­ся у 
по­над 60 кра­ї­нах сві­ту, в то­му чис­лі ЄС і США. 

Прин­ци­пи ста­лих пуб­ліч­них за­ку­пі­вель (да­лі — СПЗ), що міс­тять ви­мо­ги 
що­до еко­ло­гіч­них і со­ці­аль­них кри­те­рі­їв до пос­та­чаль­ни­ків чи за­ку­по­ву­ва­
них для дер­жав­них пот­реб то­ва­рів, пос­луг чи ро­біт, на за­ко­но­дав­чо­му рів­ні 
впро­ва­дже­ні і в Ук­ра­ї­ні згід­но з Уго­дою про асо­ціа­цію Ук­ра­ї­на-ЄС. Зав­дя­ки 
ста­лим пуб­ліч­ним за­ку­пів­лям дер­жа­ва спри­яє під­ви­щен­ню еко­ло­гіч­ної від­
по­ві­даль­но­сті біз­не­су та пе­ре­хо­ду до мо­де­лі «зе­ле­ної еко­но­мі­ки». СПЗ до­
зво­ля­ють роз­ши­ри­ти на­ціо­наль­ний ри­нок еко­ло­гіч­них то­ва­рів і під­ви­щи­ти 
їх кон­ку­рен­то­спро­мож­ність.

Пра­во на за­сто­су­
ван­ня еко­мар­ку­
ван­ня має про­дук­
ція з най­мен­шим 
не­га­тив­ним впли­
вом се­ред ана­ло­гів

Ук­ра­їн­ський знак 
еко­ло­гіч­но­го мар­
ку­ван­ня «Зе­ле­ний 
жу­рав­лик» 

ви­зна­є­ть­ся ­
у по­над ­
60 кра­ї­нах 
сві­ту

Важливо! 
Ви­роб­ни­кам не вар­то не­пра­во­мір­но за­сто­со­ву­ва­ти на про­дук­ції та­кі по­

зна­чен­ня як «еко», «біо», «на­ту­раль­ний», ос­кіль­ки За­ко­ном Ук­ра­ї­ни «Про за­
хист від не­доб­ро­со­віс­ної кон­ку­рен­ції» від 7 черв­ня 1996 ро­ку № 236/96-ВР 
передбачено штраф у роз­мі­рі до 5 % річ­но­го до­хо­ду від про­да­жу про­дук­ції, 
як­що та­кі еко­ло­гіч­ні зая­ви не від­по­ві­да­ють дійс­но­сті.

31ECOBUSINESS   //   № 7 (96) липень 2020

Еко­ло­гіч­не мар­ку­ван­ня



Екотехнології

За­раз у сві­ті іс­нує по­над 400 зна­ків еко­мар­ку­ван­ня, що від­різ­няю­ть­ся 
ти­па­ми, ін­фор­ма­тив­ні­стю, при­дат­ні­стю на рин­ках ок­ре­мих кра­їн та сві­ту, 
про­гра­ма­ми та ме­то­да­ми ве­ри­фі­ка­ції. Ком­па­нії, які по­зи­цію­ють свою про­
дук­цію як еко­ло­гіч­ну, сти­ка­ю­ть­ся зі склад­но­ща­ми ви­бо­ру спо­со­бу ін­фор­му­
ван­ня спо­жи­ва­ча, ос­кіль­ки час­то не­об­хід­ні різ­ні мар­ку­ван­ня для різ­них рин­
ків, що тяг­не за со­бою до­дат­ко­ві ви­тра­ти. От­же, під­при­єм­цям до­ціль­но за­
зда­ле­гідь пла­ну­ва­ти біз­нес-про­це­си від­по­від­но до ви­зна­че­ної стра­те­гії 
роз­ви­тку ком­па­нії з ура­ху­ван­ням особ­ли­во­стей рин­ків різ­них кра­їн. 

Про­те Єв­ро­пей­ський Со­юз вже роз­ро­бив рі­шен­ня, що усу­не пе­ре­по­ни 
для транс­кор­дон­ної тор­гів­лі еко­ло­гіч­ни­ми про­дук­та­ми та за­по­бі­га­ти­ме не­
пев­но­сті спо­жи­ва­чів та ви­роб­ни­ків се­ред роз­ма­їт­тя зна­ків — Єдиний ри­
нок зеленої продукції (Single Market for Green Products (да­лі — SMGP)). 

SMGP пропонує оцінку екологічного сліду (Environmental Footprint) 
як уніфікований метод для визначення екологічних впливів продуктів 
та організацій. 

Екологічний слід продукту (Product Environmental Footprint (PEF)) – це  
багатокритеріальний показник екологічних характеристик товару чи послуг, 
що визначається на основі оцінки життєвого циклу (від видобутку сирови­
ни до остаточного поводження з відходами). PEF дає можливість порівняти 
впливи продукту з найкращими доступними практиками ЄС та сприяє за­
гальному зниженню екологічних наслідків виробництва.

У 2013–2018 рр. в ЄС були розроблені та апробовані правила оці­ню­ван­
ня еко­ло­гіч­но­го слі­ду для різ­них ка­те­го­рій про­дук­тів і ор­га­ні­за­цій за сек­то­
ра­ми з чіт­ки­ми кри­те­рія­ми, які за­сто­со­ву­ю­ть­ся для каль­ку­ля­ції від­по­від­них 
про­фі­лів про­дук­ції чи ком­па­ній. 

Приклади знаків екологічного маркування за типами

Тип І Тип ІІ Тип ІІІ

У сві­ті іс­нує 

по­над
400 ­
зна­ків
еко­мар­ку­ван­ня

ЄС було розробле­
но та апробовано 
правила оціню­
вання екологічного 
сліду для різних 
категорій про­
дуктів
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Іні­ціа­ти­ва схваль­но спри­йня­та уря­да­ми кра­їн і біз­не­сом, тож зая­ви ЄС 
зро­би­ти ста­лі про­дук­цію, пос­лу­ги та біз­нес-мо­де­лі нор­мою сьо­го­дні не 
зда­ю­ть­ся за­над­то ам­біт­ни­ми. То­му ук­ра­їн­ським ви­роб­ни­кам еко­ло­гіч­ної 
про­дук­ції та опе­ра­то­рам, орі­єн­то­ва­ним на екс­порт в ЄС та ін­ші кра­ї­ни сві­
ту, вже за­раз слід вра­хо­ву­ва­ти у сво­їй ді­яль­но­сті цей під­хід. До то­го ж, по­
ши­рен­ня обіз­на­но­сті що­до іні­ціа­ти­ви Єди­но­го рин­ку зе­ле­ної про­дук­ції та 
прин­ци­пів її впро­ва­джен­ня є од­ним з на­прям­ків про­гра­ми EU4Environment 
(2019–2022), що фі­нан­су­є­ть­ся Єв­ро­пей­ським Сою­зом та впро­ва­джу­є­ть­ся 
у шес­ти кра­ї­нах Схід­но­го Парт­нер­ст­ва. 

Діяльність компоненту «Циркулярна економіка та нові можливості зрос­
тання» програми EU4Environment, спрямована на просування Екологічно­
го сліду продукції (PEF), впроваджується UNIDO за допомогою національ­
ного партнера-виконавця — Центру  ресурсоефективного та чистого ви­
робництва в Україні. 

 Більш де­таль­ну ін­фор­ма­цію мож­на знай­ти 
за по­си­лан­нями www.unido.org та www.recpc.org

Р
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